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Marka & Kurumsal İletişim







Birlikte çalışmak ve aynı yolda olmak işin sırrı.



İletişim…



Ve başarı…



Dünden Bugüne 
İletişim



Eski Model 
(Sosyal medyadan önce) 

Basın Bülteni
Etkinlikler/Davetler

Gazete ve dergi 
yansımaları





Yeni Model

Gazete ve dergi 
yansımaları

Sosyal medya
Blog içerikleri

Forumlar



Özcan Deniz'li Coca-Cola reklamı



3 Moonu-Why This Kolaveri Di





Uyumayan 
yeni bir devrin 
içindeyiz.





Dünden Bugüne İletişim
The science + art of making people pay attention.



Medyada her gün bir değişim söz konusu



Halka İlişkiler Ajansları ve Kurumsal 
İletişim Departmanları 



İşimiz sadece haber yapmak değil.



Doğru hedef kitle

Yaptığıız iş ne kadar sistematik ilerlerse ilerlesin hedef kitle yanlış seçilmiş ise kampanya 
otomatik başarısız olur.



Network Geliştirmek

Tanıştığımız her kişisel kontak aslında içinde bir diğer potansiyel kontağı barındırır.



3. Partilerle İletişim

Doğru iş ortakları seçmek kendi işinizin sorumluluğu kadar önemlidir.



Güven Kurmak

Çalıştığınız iş ortakları ve müşteriyle güven kurmak başarılı 
bir PR kampanyasının altın kuralıdır.



Sponsorluk



Doğru Kanalla Direkt Ulaşım

Seçtiğimiz hedef kitleye ulaşım aracımız en az hedef kitle kadar önemlidir. Hedef 
kitleye doğru kanalla direkt ulaşım kampanyayı başarılı kılar.



Tüm bunlar için de…





















Püf Noktaları Neler?



Bir basın toplantısı neden yapılır?



Haber Değeri



Gündem Analizi 



Basın Toplantısı Mekan, Zamanlama ve 
Sözcü Tespiti



ve Konu Yönetimi



Medya İletişimi



Lider İletişimi



Teşekkürler

@Sadeiletisim

Şule KADAK AKSOY    sule@sadeiletisim.com

https://twitter.com/Sadeiletisim
mailto:sule@sadeiletisim.com

